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MARKA KONUSUNDA, ¥ZELLĶKLE ¥ĴRENCĶLER Ķ¢ĶN FAZLA T¦RK¢E BAķVURU KAYNAĴI YOK. 

K¿­¿k bir katkē olsun diye, yēllardēr yaptēĵēm sunumlardan bazē tablolarē bu belgede kullanēma 
a­ēyorum.

Marka ve marka yºnetimi konulu sunumlarēnēzda amaca gºre, gerekli olanlarē kopyalayarak

kullanabilirsiniz.

Rahat uyarlanabilmesi i­in t¿m formatlardan arēndērēlēp sadeleĸtirilmiĸtir. 

Kullanērken ñMarkam: G¿ven Bor­aò ĸeklinde kaynak gºsterilmesi  daha doĵru bir davranēĸ 

olacaktēr.  

Belge iki ana bºl¿mden oluĸmaktadēr:

1.Bºl¿mde genel anlamda marka nedir, marka kimliĵi, marka konumlandērma gibi konular yer 
alēr.

2.Bºl¿mde marka yºnetimi ve bu alandaki deĵiĸimler vardēr.

Tek baĸēna anlamlē bir b¿t¿nl¿k i­ermez, referans olarak kullanēlmalēdēr. 

Ķĸe yaramasē dileĵiyle...

G¿ven Bor­a
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Tanēmlama      Farklēlaĸtērma            Fayda            Deĵer algēsē           Anlam/fikir

16.yy         17.yy        18.yy            19.yy              20.yy                        21.yy 

Zaman Ķ­inde Marka
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Tescil Edilen Marka

Bir satēcēnēn, ¿r¿n¿n¿n 

ya da  

sunduĵu hizmetlerin, baĸkalarēndan 

ayērt edilmesini

saĵlayan bir desen, 

sºz veya sºzc¿kler 

ya da 

her ikisinin bir bileĸiĵidir.

Brand equity= Brand - Commodity

Marka deĵeri/denkliĵi = Marka ïMal

marka bilinirliĵi 

+
algēlanan kalite 

+
marka baĵlēlēĵē 

+
marka baĵlantēlarē

(kiĸilik, semboller..)

Ķnĸa Edilen Marka

Marka Tanēmlarē
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Marka... 

Ne Deĵildir?

Á Misyon 

Á Logo, slogan, sembol

Á ¦r¿n ya da servis

Á Reklam

Á Marketing

Nedir?

Á Hedef kitle ve ¿r¿n arasēnda kurulan iliĸki

Á Her seferinde hedef kitleleyle kurulan soyut, duygusal baĵlar 

Á Kiĸilikli, karakterli, itibarlē insan

Á Kalite g¿vencesi

Á Tutku
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Fabrikada ¿retilen nesne.
Bi­imi, ºzellikleri vardēr.

¦R¦N

T¿ketici tarafēndan alēnan,
tatmin saĵlayan karēĸēm.
Kiĸiliĵi vardēr

MARKA

Marka ¦r¿nden ¥te Bir ķeydir
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Neden Markalar?

Ķletiĸim Kirliliĵi

Á D¿nyada son 30 yēlda ºnceki 5000 yēlda ¿retildiĵinden daha fazla enformasyon ¿retilmiĸtir.

Á Ķngiltereôde bir ­ocuk 18 yaĸēna geldiĵinde 140,000 TV reklamē gºrm¿ĸ olmaktadēr.

Á NY Timesôēnbir hafta sonu n¿shasē, 17.yy Ķngiltereôsinde ortalama bir insanēn yaĸamē 

boyunca karĸēlaĸabileceĵinden daha fazla bilgi i­ermektedir.

Á Ķnsanlar ºĵrendiklerini sandēklarē ĸeylerin %80ôini 24 saat i­inde unutmaktadērlar.
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G¿n¿m¿zde sadece t¿ketim ¿r¿nleri deĵil, kiĸiler, kurumlar, ¿lkeler, ĸehirler 

de marka olarak deĵerlendirilmekte ve profesyonelce yºnetilmektedir.

Paris

Aradan Sēyrēlmak Zordur

Las Vegas

http://creative.gettyimages.com/source/search/ImageEnlarge.aspx?MasterID=200122050-001&s=ImageDetailSearchState|3|5|0|15|2|1|0|0|1|41|60|6|1|0|"paris:k"||1|0&pk=6
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¦r¿nler fabrikalarda, markalar zihinlerde oluĸturulur.  


